FN EL BARRIO, Emm;-]'vlnu a Buenos Alres para presentar su progaaesio, Plensa en una

AASLILIMNA ERORUTVIEL
‘L emprendimienio por ne-
~usiclad no existe Bibiana
Uroclita, eveadora del mélo-
e coaching y consuliorin
Uniole ke Busingss:, aseju-
fan e I divisidn entre em-
prendedores por necesidad
y e voluntad es errada,
TlacTeos dlicen fuic guiere
canpeendle; aero solo Duscan
trabajo. 1*ra ellos, la opcion
s tener proyecios chicos o
cumunilarios”, asepgura. El
smipresario real es guien de-
soa desarrollar un provecto
SEENIN SU Propia vision y bus-
A noval e impaciat

Desde hace siele anos,
Crocitla vive en Lomdres. Sus
cirsos de capacitaciin usan
sjemplos gastrondmicos pa.
rin nyiclae a desarroliar una
ihin. Sepan la consoltorn,
el 00 s Jiee posos para
| HI'.'.IIH]I' 11 I'I-!_'Eﬂ_llif'il.]':

# Crganizarse. 5a busca
dar forma al deseo y deter-
minar como se realizard,
“Thay goe preparar la cocina
lescritie=, un logar donde
rabagar v volear loda la in-
formacion.”

# Escribirla receta, Bl plam
de epocios es fundamendal
para aclarar la visidn, objeti-
vers, ¢l moddo para aleanzog
135 ¥ CONSEEUIr myersores,

4 Buscar Ingrodientes,
‘Lo buenos chels no coci-
nan ooy ipgiredientes de se-
genda clase”, asegura Cro-
ik, Elegir a los mejores
aroverdores -con huenos
areciog v responsaliles— es
ssemial,

# Meclir fos ingredientes.
Salar de mas una comida
et erin b, e los -
aoddens s ddehe medie cuinto

marketing y promuocion se ne-
cesitan”, explica la consulior.
& Proparar. Al mozclar lox in-
gredientes se debe encontrar su
punler dhe Fusion, “Se erpieza @
armat ol negocin para solir al
mercadeo -contimia Crocifia-.
Iy gue conocer & los comjpe-
lidores v los puntos Mertes v
débiles de la preparacion.”

“Se trata de
conjugarlos
ingredientes de todo
negocio, como en
~ unareceta.”

+ Ingredientes secrelos. El
talento, experiencia, intuicidn
y capacidad de observacion del
emrendedor son su sello anico
equie diferencia su preparacion

# Frobor. Huy emprendedo-
1 U Creen g suidea es in-
Falible pero nunea Ia expusie-
ron a la realidad. La sugerencia
e5 lestearla con cien personas
fue ne sean solo [amiliares vy
IS, " Siempre iy maner

i
fillal.

de hacerlo, Cuando empezd,
Anita Roddick, creadora de
Bedy Shap, no tenia dinero
para el packaging de sus
producios de belleza. En-
lonces pecdia a la genle gue
llevase su propia bolella pa-
ra llenarla”, gjemplifica. Siel
producto no gusta, hay que
determinar por qué y hacer
cambios,

# Cocinar al chef que uno
tiene adentro. Se (rata de
pulir las capacidades indj-
vithuales, especialmente de
liderazgu. "Se aprende de
las equivocaciones”, advier-
te Crocitta,

+ Presentacion. Asi como
un plato exquistto plerde va-
Tor si la presentacion es po-
bre, o imagen de los produc-
tos ¥ la calidad de atencidn
de los servicios son deterni-
nantes para que el negocio
funcione.

+ Disfrutar. Los negocios
exigen riicho tiempo, lo que
implica renunciar a muchas
satisfacciones. "Por cso ~afir-
i Crocitta-, 8 uno tiene gque
gusiarle o gue hace.” |

COOHK YOUR BUSINESS

@ Las posibilidades de tenaer
0 cOn R proyeCio (oo
aLgmenlan pan 6 pogwwH s
BINEHESIFios gue antes sa
CREHODIECET £y LW Ao del
mercado en el que aspiraban
desarpltinse.

@ El Ingradienta mas impor
lanta par cocinar un bucn
negocio a4 |a persona que 1o i
lea, suoaperiencia y el sello
b ey o g diferoncka su

ichea ohel reslo,

@ Armar un plan de negocios. §
atractivo y demostrar conoci- §
mienios @s fundamental para §
lentar imersores,

un negeclo &5 organizarse, §
maniflear y aprovechar el §
Liempo.

® [ trabajo del potencial eny B
presario es fuilife, Por eso, 85 §
necasoria disfrutas de o que g
se hace, ]



